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Penize a zivot | Optik dc domu
REPORTAi napsal Martin Chiouba

Novy MLM:
Vydeélejte na brylich

V Cesku vznikl novy sitovy marketing Optik do domu, co nabizi?

Neutracime miliony za reklamu,
neplatime pronajmy drahych
prostor, a proto si miuzeme do-
volit poloviéni ceny. Rikate si,
ze jste to od multilevel marke-
tingu slySeli uz tisickrat?

Martin Chlouba | Optik do domu je jedi-
ny multilevel v Cesku, kiery prodava bryle
pres osobni reference. Tvirce systému Petr
Seidl dokonce tvrdi, Ze jedina konkurence
je v Anglii, diky ¢emuz se v klidu mohou
rozristat.

Kdyz jsem poprvé slyéel o siti nabizejici
bryle, pfedstavoval jsem si, ze ke mné domu
pfijde pani a namisto tasky s cédécky, jakou
nosi zastupci Amway, povési na zed tabulku
s pismenky a poté mi proda bryle. Nevahal
jsem a zaregistroval jsem se na web jako
zakaznik i prodejce bryli. O den pozdéji mi
vola zastupkyné a pfekvapuje mé. Ackoliv
se s ni snazim vyjednavat, bryle mi proda,
jen pokud budu mit pfedpis od oéniho 1é-
kare. Jednoho mi nakonec doporucila a tim
hovor kongi.

JNejsme optici a ani se tak netvafime,
predevsim vyrabime a prodavame viast-
ni obroucky, co se tyka optickych praci,
K tomu vyuzivame profesionaini zabrusova-
ci servis,” tika majitel multilevel marketingu
Optik do domu Petr Seidl.

Jeho spole¢nost ma oproti béznym
MLM systémam i dalsi specifika. Zaprvé
se nejedna o spolecnost, ale o Zivnost.
.Nejsem ukryty za zadnou pravni slupkou.
Jako OSVC ruéim celym svym osobnim ma-
jetkem za tinancni stabilitu firmy a veskeré
financ¢ni vyrovnani s obchodnimi partnery,”
vysvétluje Petr Seidl.

MLM bez nadechu sekty

V byznysu s brylemi se pohybuje 15 iet,
ackoliv neni vystudovany optik. ZkuSenosti
ma z oblasti vyroby, distribuce i maloob-
chodu, odkud se jako feditel spolecnosti
trhinul a rozjel si viastni znacku Icona. ,Pred
tremi lety za mnou pfisli byvali spolupra-
covnici, jestli bych mél zajem délat bryle.

Petr Seidl tvrdi 0 svém systému, Ze jsou jedineéni a neslibuji miliony po mesici jako jiné

firmy podnikajici v MLM.
Rekli jsme si, e mizZe byt zajimavé délat je
na miru, @ z praxe vime, ze se to financné
vyplati,* fiké Petr Seid!. Nejprve firma vytva-
fela a nechavala vyrabét kolekce pro dalsi
spolecnosti ¢i reklamni agentury, které bry-
le pouZivaly jako propagacni zbozi. Obruby
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bryli se ru¢né tvori asi ve 40 kracich a stej-
né jako u konkurence jejich vyroba v Asii.
Brouseni skel zase nechavaji na partnerovi
v Némecku. Po tfech letech fungovani stale
Castéji prodavali bryle pres reference - nej-
prve u znamych a ti za nimi poslali zase své
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pratele. ,Pristi jsme s dal§i myslenkou, a to
vytvorit distribuci aZ ke spotrebiteli. Tehdy to
fungovalo, akorat jsme tomu chtéli dat for-
mu a fad multileve! marketingu,” popisuje
Petr Seidl. Jako MLM zacal OptikDoDomu
fungovat od ledna leto$niho roku. Petr Seidl
i jeho manzelka nejprve vyzkouseli nékolik
siti, kde hledali inspiraci. ,Nacichnul jsem

k Amway a manzelka do LR cometic a vy- -

zkouseli jsme i nékolik dalSich. Jejich zpi-
sob se mi bytostné nelibi, je to slibovani za-
zrakd z niceho,” shrnuje zkusenost z MLM.
Kromé vzdusnych zamkd se mu neli-
bily nucené nakupy zbozi. ,Kdyz se Clovék
dostane do MLM, tak za pal roku zjisti, Ze
ma plnou garaz vyrobk(, a pfemysli, komu
je proda,” fika Petr Seidl. Slozité 21% systé-
my, kde tvofi hlavni ¢ast vydélkd provize ze
sité, nahradil jednoduchym vypoétem. ,Dali
jsme maximalni provizi z pfimého prodeje,”
vysvétiuje. Jestlize Clen Optik do domu pro-
da do 7 bryli mési¢né, ziska 25%, od 8 kusll
vySe pak dostane 30%. Zaroven az do Gtvr-
té linie dostava 2-7 % ze sité, kterou vytvoril.
LBranili jsme se ohromovat neskute¢nymi
¢isly a tvrdit, Ze béhem mésice budete mili-
onar. Kdyz se tomu bude prodejce vénovat,
uzivi ho to na plny Uvazek,” tvrdi Petr Seid!.

Recepty nedavame

Ddvod, pro¢ ma byt Optik do domu Uspés-
ny, vysvetluje jednoduse - lidé bryle potfe-
buji nutné k zZivotu a nejde o zbytné véci,
které nabizi spousta jinych MLM siti. ,Mame
systém, ve kterem zakaznici dostanou kva-
litni produkt a usetti ¢as,” fika.

Jak se stat optickym poradcem? Prv-
nim krokem je koupé kuffiku s 20 dioptric-
kymi brylemi v cené 3 500K Kuffik se
Styfmi slunecnimi brylemi stoji 1 000 korun.
Petr Seid! upozorhuje, ze Castka je vrat-
na, pokud si to zajemce do jednoho roku
rozmysli a bryle vrati neporusené. Kromé
toho také ziska manual optického poradce
a skoleni, na némz se nauci Cist recepty
olnich lékarl. Také ziska pfistup do online
kancelafe s marketingovymi materialy. ,Po-
kud si novy poradce neni jisty, miize posilat
oskenované recepty. Vypinéni potfebnych
poliCek z receptu je snadné i pro laika, sys-
tém navic nedovoli zadat nesmysiné kombi-
nace,” vysvétluje Petr Seidl.

Hlavni role optického poradce nespo-
¢iva v tom, aby urCoval dioptrie nebo dia-
gndzu. Zakaznik pfichazi za poradcem
jiz s receptem od lékafe a pouze si vybira

Bryle potiebuje téméf kazdy ¢lovék a nikdo je neprodava prostfednictvi optickych porad-

cu chodicich za klienty. To je hlavni vyhoda nového systému.

obroucky bryli. ,Poradce hlavné musi byt
komunikativni. Po desaté navstévé zjisti,
které obroucky lidem sedi a jaké doporugit.
Nejvice zakaznici ocenuji, Ze na né nikdo
netlaci jako v obchodé a v klidu si u zrcadla
vybiraji," popisuje Petr Seidl.

Bryle potfebuje kazdy treti
Konkurenci kamennych obchodt ¢i super-
marketd, které nabizeji bryle, pfili§ vazné
nebere. Bryle v marketech nejsou vhod-
né na bézné noseni a navic maji na obou
Cockach stejnou dioptrii, ackoliv lide maji
obvykle na kazdém oku jinou. Bryle z ka-
mennych obchod zase povaZuje za drahé.
.My navic délame limitované série 0 200 ku-
sech, poté nabizime novy model,” vysvétluje
Petr Seidl.

Primérna cena kompletnich dioptric-
kych bryli prodanych Optik do domu se
pohybuje kolem 2 500K¢. Podle Petra Sei-
dla lidé, ktefi kupuji drazsi bryle, plati pouze
za image znacky. ,Ze zkusenosti s marzemi
vim, Ze nase kvalitni obruby za 1 200 K¢ sto-
ji v bézné optice 3 000 K¢&,* fika.

Optik do domu jako sifovy marketing
spustil Petr Seidl v poloviné ledna. Do sou-
Casné doby jeho bryle zacalo prodavat
50 optickych poradcd s tim, Ze do konce
roku chce ziskat 250 az 300 dalsich. ,Ne-
pfedstavujeme si, Ze sif bude nekonecna.
Chceme pokryt Cesko a zajistit, aby vydé-
lavala penize schopnym. Nicméné vidime,
ze z 50 poradcu je 20 % skute¢né kvalitnich,
zbytek se bud rozbéhne, nebo skondi," fika
Petr Seidl. Priblizné pétina z poradcl jsou
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vystudovani optici, coZ pro tento byznys
neni nezbytné. Jde hlavné o byvalé prodej-
ce z kamennych obchodu, ktefi védi, jaké
marze se v obchodech pohybuji a kiefi
chtéji zkusit podnikat. Samotni poradci maji
pomérné volnou ruku v tom, kde vSude
budou nabizet bryle lcona. Mohou si zfidit
elektronicky obchod nebo jakoukoliv jinou
webovou prezentaci, coz mnohé MLM sys-
témy zakazuji. ,V&fim, Ze cenami muzeme
konkurovat e-shopdm,” podotyka Petr Seidl.

Za bryle 20 miliard korun

Od Optik do domu zatim necekejte vypro-
dané seminafe v hokejovych halach. Do-
sud se opticti poradci spokoji se skolenim
ve velkych méstech a chystanymi webo-
vymi seminafi. ,Hodné budeme vyuzivat
modernich technologii nez tlacit lidi, aby
se setkavali osobné. Na akcich si pratelsky
popovidame, nez abychom se stali vymiva-
Ci mozka jako jiné systémy,” dopliiuje Petr
Seidl.

Prestoze poradce pomalu
a snazi se udrzet kvalitu, Petr Seidl pred-
poklada, ze tento byznys za par let poroste
obrovskym tempem. V soucasné dobé lidé
v Cesku zaplati za dioptrické bryle zhruba
20 miliard korun ro¢né, pfi¢emz se pro zhru-
ba trfetinu populace stanou bryle nezbyt-
nosti. ,Jsme schopni brzy prodavat 10 tisic
dioptrickych bryli za rok, ale chceme byt
ve vsem maximalné realisticti. Nechceme
podnikat s obrovskymi plany a pujcovat si
v bance jako spousta jinych firem," dodava
Petr Seidl. m

nabiraji
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